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1. Introduccién: La sociedad de la informa-
cion

Las Nuevas Tecnologfas estdn presentes coti-
dianamente en multitud de 4reas dentro de la
sociedad actual, y estdn de tal modo implanta-
das en el sistema comunicativo, que se han
creado nuevos habitos y formas de comunica-
cién, cuya principal caracteristica es la capaci-
dad de conexién e interaccion a distancia entre
las personas (GARCIA GARCIA, 1995).

Existe la posibilidad de comunicacién por
RDSI (Red Digital de Servicios Integrados) y
via satélite con cualquier parte del mundo.
Utilizando estas posibilidades, aparecen multi-
ples servicios telemdticos que van a permitir
una mejor organizacién social y econémica,
como son el teletrabajo, que facilita el trabajo
a distancia mediante las nuevas redes de tele-
comunicacion, con lo que supone de ahorro de
tiempo y dinero (KORTE/ KORDEY/
ROBINSON, 1994-5); la telemedicina, que
proporciona una atencién sanitaria con inde-
pendencia de la distancia entre ¢l paciente y el
médico (PELTU, 1995); el teleocio, que per-
mite el acceso a nuevas formas de informacién
y de forma interactiva; la educacién a distan-
cia, mediante la cual se puede realizar una
comunicacién de forma rdpida y eficiente
entre profesor y alumno, etc.

Surge, asf, una mayor dependencia de los
medios informdticos y una necesidad de incor-
poracién a estos nuevos estilos en los que el
drea de la educacién debe incorporarse para
aprovechar la gran opcidén que ofrecen las nue-
vas formas de comunicacién (ROCA CHILLI-
DA, 1995).

Nos encontramos inmersos, pues, en una
sociedad multimedia. Pero, para evitar el peli-
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gro de que surja una sociedad de dos velocida-
des en las que sélo un sector de la poblacién
pueda acceder a estos nuevos servicios, este
desarrollo de la sociedad de la informacién
debe tener un caricter global ofreciendo la
oportunidad a los paises menos desarrollados
de avanzar adaptdndose a esta nueva forma de
comunicacién,

2. Las nuevas tecnologias en el campo de la
Geografia.

El campo de la Geografia, como édrea de cono-
cimiento preocupada por el andlisis regional,
estd igualmente impregnada de las tecnologias
de la informacién y la comunicacién, tanto en
el drea de la investigacién como en el de la
ensefianza:

a) En la investigacién, porque los
cambios detectados en la sociedad tienen tam-
bién una vertiente geografica importante. De
este modo, las nuevas tecnologias de la infor-
macién y la comunicacién, que se han ido
implantando en nuestra sociedad, se deben
tener en cuenta también como objeto de estu-
dio geogrifico.

Temas como la red de banda ancha, el nimero
de usuarios de Internet, de telefonfa mévil, etc.
son temas susceptibles de ser tratados geogra-
ficamente, y cada vez es mds imprescindible
conocer las redes de telecomunicacién para
analizar y comprender el comportamiento de
una region.

Asi, los mapas de autopistas de la informacién
(information superhighway) poseen una
valiosa informacién geografica que se deben
tener en cuenta al realizar un andlisis de desa-
rrollo regional, debido a que suponen una



revolucién social en el sentido de lo que puede
implicar en el problema del desempleo'. De
este modo, con la aplicacién de las nuevas tec-
nologfas de telecomunicacién se puede llegar a
reducir la necesidad de migracién rural hacia
las dreas urbanas en busca de trabajo o de
aprendizaje, con lo que se podria reducir el
tamafio de las grandes aglomeraciones urbanas
y al mismo tiempo conseguir un desarrolio
regional mds equilibrado, reduciendo el aisla-
miento y la desintegracién de las dreas rurales.

Por tanto, la incorporacién de las tecnologias
de la informacién en la sociedad tendrin
importantes japlicaciones econémicas, socia-
les y culturales, tanto de alcance global como
local, por su capacidad de poder dar acceso al
empleo, a la educacién, al entretenimiento, a la
informacidn y al mundo de la realidad virtual.
Al mismo tiempo, posibilitan una organiza-
cién mas flexible y una mejor redistribucién
espacial del trabajo, ayudando a las regiones
econdémicamente deprimidas.

Se observa, pues, el desarrollo de una nueva
estructura de la informacidn que, en el campo
de la investigacion e intercomunicacion cienti-
fica, implica el rdpido acceso a las bases de
datos y a la informacién por via electrénica,
independientemente del lugar y de la situacién
(DE BONY, 1994-5).

b) En la ensefianza, porque aparece
un nuevo recurso didictico que es capaz de
mejorar las condiciones del aprendizaje.

La introduccién de nuevas tecnologias en la
sociedad ha transformado el sistema comuni-
cativo y en el campo de la educacion y la ense-
flanza ha creado la necesidad de incorporacion
y aprovechamiento de estos nuevos medios, ya
que con el uso de estas tecnologias es posible
conseguir una mayor eficacia en el conjunto
del proceso de conocimiento (DEDE/FONTA-
NA/WHITE, 1993).

Esta nueva forma de aprendizaje es facilitada
por la motivacién, la eficacia en la presenta-
cién de la informacién, la interaccién con el
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medio y la capacidad de aprendizaje indivi-
dualizado (Quintana 1992). Ahora bien, todo
cambio produce incertidumbre que, con fre-
cuencia, produce a su vez rechazo. “Cualquier
cosa que sugiere cambio provoca el panico
entre los educadores “(BENJAMIN, 1994).
Sin embargo, la ausencia de cambio serd el
mayor riesgo. Es imprescindible la introduc-
cidn en las escuelas, universidades y empresas
de las innovadoras tecnologias de la informa-
cién y de las comunicaciones, por las grandes
ventajas que esta nueva forma de comunica-
cién nos ofrece (PAPROTTE, 1995).

3. Concepto de multimedia interactivo

La tecnologia multimedia surge a comienzos
de los ochenta cuando aparecen en el merca-
do equipos capaces de almacenar la informa-
cioén en formato digital, especialmente CD-
ROM.

Hay diferentes definiciones del concepto mul-
timedia, segiin distintos autores (LYNCH,
1991%; DELICADO, 1993% LOOMS, 1992%).
El término ha evolucionado en su significado
y es empleado para definir diferentes concep-
tos, haciéndose cada vez mds preciso. Asi, en
muchas ocasiones se emplea el término multi-
media cuando se utiliza mds de un medio en
una presentacion (REEVES/HARMON,
1991).

En diferentes congresos y seminarios sobre
multimedia se ha delimitado su empleo, y se
utiliza cuando los distintos soportes (texto,
sonido, imagen y video) se integran en el orde-
nador, a través del cual se procesa, gestiona y
canaliza la informacién, que puede ser graba-
da en un solo soporte, y a cuya informacion se
accede por barras de mend, texto activo, o
botones, y que permite una comunicacién
inmediata, una posibilidad de didlogo instants-
neo, rasgo por el que se denomina comunica-
cién interactiva.

Asf, el sector multimedia surge de la conver-
gencia entre tres grandes dreas de actividad




como es la informdtica, encargada del proceso
de informaci6én proporcionando el hardware y
el software necesario, el sector audiovisual,
centrado en los contenidos tanto sonoros como
de imagen y texto, y las telecomunicaciones,
mediante las cuales se distribuyen los produc-
tos y los servicios multimedia a los usuarios
finales (ROCA CHILLIDA, 1995).

4. Ventajas y limitaciones del multimedia en
la ensefianza.

4.1. Ventajas.
Como todo recurso did4ctico los sistemas mul-
timedia tienen una serie de ventajas que pode-
mos resumir de la siguiente manera:

a) Facilita el aprendizaje.

No todos los alumnos poseen una homogenei-
dad en el nivel de conocimientos ni en el ritmo
de aprendizaje (FIDALGO BLANCO, 1991).
Con estos nuevos medios el usuario/alumno
tiene acceso a la informacién segiin su nivel de
conocimiento y velocidad de aprendizaje. De
este modo, podrd controlar el flujo de infor-
macién, introduciéndose a nuevos temas a
medida que vaya conociendo los anteriores, o
bien podra ejercitar o volver a repasar indivi-
dualmente segiin considere su nivel de conoci-
miento.

Al mismo tiempo, la posibilidad de interaccio-
nar y combinar la informacién con video, texto
o sonido, sobre un tema determinado, facilita
la retencién de la informacion.

b) Incrementa la motivacién.
El estudio, al combinar diversos medios, se
hace mds atractivo al alumno/usuario.

¢) Mejora el rendimiento.

junto al aumento en la capacidad de retencién,
por ser recibida por el alumno/usuario a través
de diferentes canales, se observa una disminu-
cién en el tiempo requerido para el aprendiza-
je, debido a que se puede imponer el ritmo y
permite adecuar el nivel requerido por cada
alumno.
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Por otro lado, el contenido de la informacién
se logra hacer mds comprensible.

d) Permite ejercitar tareas pricticas y
adquirir destrezas especificas. Estos sistemas
son idéneos para ejercitar aquellas actividades
rutinarias que requieren repeticién, por lo que
pueden realizarse fuera de la hora de clase.

e) permite una evaluacion continua-
da.
Se puede realizar un seguimiento continuo del
nivel de aprendizaje de cada alumno.

f) Posibilidad de actualizacion conti-
nua.
Los datos y contenidos de los programas pue-
den ser actualizados con facilidad, lo que per-
mite su utilizacién en un largo periodo de
tiempo.

4.2. Limitaciones.
Existen, sin embargo, una serie de limitacio-
nes, que son las causantes de que estos nuevos
sistemas no estén incorporados de lleno en la
enseflanza, como son:

a) Costes elevados.
Se trata, todavia, de sistemas que requieren un
equipamiento caro, cuya introduccién en las
aulas requiere de una financiacién importante.
Con el avance tecnolégico, la tendencia, sin
embargo, es hacia la reduccién de los precios®.

b) Requiere una previa formacién del
profesorado. s
El profesorado, en muchas ocasiones, no esta
familiarizado con estos nuevos recursos. Esta
falta de familiarizacién produce en ocasiones
un rechazo que alcanza la tecnofobia (BLAN-
DIN, 1990). Es imprescindible una formacion
del profesorado, que las nuevas tecnologias
requieren. Sin embargo, ensefiar a “leer” los
documentos multimedia es cada vez menos
necesario al hacerse menos complejas las pro-
ducciones y por la familiarizacién cotidiana
con estos medios.
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Sin embargo, atin hoy dfa, existe una carencia
en oferta de actividades, que permitan ofrecer
al profesorado, con motivacién e interés en la
utilizacién de estos medios, una adecuada for-
macién que pueda servir de ayuda para intro-
ducir a los alumnos en estas nuevas formas
educativas (COMPOSTELA, 1996).

c) Heterogeneidad del mercado.

El mercado no es homogéneo, ni en el disefio
ni el almacenamiento de la informacion, lo que
provoca una légica incertidumbre en los com-
pradores de los productos. Actualmente, y
dentro del marco de la Unién Europea, hay
una tendencia hacia la reglamentacién de nor-
mativas comunes que faciliten la homogenei-
zacién de productos.

d) Dificultad en la constitucién de
equipos.
En relacién a los productos, existe una dificul-
tad afiadida en la formacién de grupos inter-
disciplinares, imprescindibles y necesarios
para el desarrollo de buenos productos multi-
media. Esto supone una escasez, sobre todo en
el mercado lingiiistico espaiiol, de productos
adecuados.

A pesar de las limitaciones existentes, es evi-
dente la implantacién de estos nuevos sopor-
tes de informacién, sobre todo en el 4mbito de
la comunidad cientifica, ya que poseen una
gran capacidad de almacenamiento de infor-
macion, son documentos faciles de actualizar
y susceptibles de editar, aunque su utilizacién
supone nuevos problemas en la organizacion y
presentacién de la informacién y nos sitida ante
nuevos modos de lectura (RODRfGUEZ DE
LAS HERAS, 1991), por lo que es importan-
te desarrollar productos de comunicacién mul-
timedia interactivos, para llegar a conocer el
nuevo lenguaje y sus grandes posibilidades
dentro del mundo de

la ensefianza.

5. Productos multimedia para la enseifianza
de Geografia

Aunque las perspectivas del sector multimedia
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son muy amplias y prometedoras y la deman-
da es cada vez mayor, la oferta de productos
multimedia, en lengua castellana, en la ense-
flanza es insuficiente.

Los productos autodidactas multimedia son
uno de los retos mds importantes para el
docente en general y la ensefianza a distancia,
en particular, pues se estd convirtiendo en una
herramienta de apoyo imprescindible en el
aprendizaje de materias, que pueden aprove-
char eficientemente estos nuevos medios,
como es el caso de la Geografia.

Las producciones multimedia deben poseer un
conjunto de caracteristicas comunes que pode-
mos resumir en dos fundamentales:

A. La capacidad de interaccidn.
Frente a la tradicional estructura lineal de la
informacién, aparece una forma mds activa,
entendida esta como la posibilidad de navegar
¢ introducirse en temas de una forma no lineal
y secuencias, con la capacidad de poder deci-
dir el camino adecuado por cada usuario para
buscar y recibir la informacién (RODRIGUEZ
DE LAS HERAS, 1991).

B. Una tipica forma de organizacién
en “arbol”, con nodos que se utilizan para
ordenar la informacién en ramas que dan acce-
so a los aspectos mds concretos dentro de un
todo general. Esta informacién debe organi-
zarse de tal manera que el mensaje que se
quiere transmitir sea lo mds importante y no
quede oculto por la complejidad del funciona-
miento de la herramienta.

Algunos autores han comprobado que el
empleo simultineo de distintos canales senso-
riales puede facilitar la retencién de informa-
cién y es procesada de forma mds eficiente por
el cerebro humano al no requerir una informa-
cién lineal y secuencias de la informacidn, al
margen de que puede tener un marcado cardc-
ter motivador al hacer posible una presenta-
cién de la informacién mas atractiva (QUIN-
TANA,  1992;KATKANANT/STEVENS,
1993).
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Fig. 3

87

En el Departamento de
Geografia de la UNED se estdn
desarrollando, junto a equipos
de otras disciplinas, produccio-
nes realizadas en plataformas
PC y Apple Macintosh y desti-
nadas a un rango de usuarios
que abarca desde el nivel de
enseiianza elemental hasta el de
nivel superior:

5. 1. En colaboracién con el
Departamento de Informdtica y
Automatica de la UNED, se esti
elaborando un sistema hiperme-
dia® denominado Geomedia y
que ofrece una herramienta que
permite aprender de forma auto-
didacta los conceptos y ampliar
los conocimientos sobre los
aspectos bésicos de la Geografia
de Espaiia.

Estd dirigido preferentemente a
alumnos de Ensefianza
Secundaria Obligatoria (ESO),
por lo que se ha tenido en cuen-
ta en la elaboracién del conteni-
do del programa, la nueva refor-
ma de los planes de estudio
recogida en la LOGSE. Los
usuarios de nivel mas elemental
pueden seguir un método jerar-
quico de navegacién mientras
que los mds avanzados podrin
realizar una navegacién basada
en mends desplegarles, que va a
posibilitar el desplazamiento de
unos nodos a otros’.

El sistema utilizado tiene una
estructura de hipertexto jerar-
quizado con cuatro diferentes
niveles de profundidad, lo que
permite la navegacién de lo
general a lo concreto.

La presentacién del contenido
informativo se lleva a cabo
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mediante la combinacién de gréaficos, anima-
ciones, texto y audio, que aparecen de manera
simultdnea con el fin de explicar lo mds clara-
mente posible los conceptos y las informacio-
nes que van surgiendo a lo largo del desarrollo
del estudio. Cada tema posee, pues, una
estructura con dos niveles diferenciados:

- Un primer nivel en el que predomi-
na la explicacién conceptual, cuyo objetivo es
‘que el usuario conozca o recuerde los concep-
tos basicos que debe conocer para comprender
el contenido de cada tema.

- Un segundo nivel, que es el desarro-
Ilo del tema propiamente dicho.

En lo que respecta a la disposicion de la infor-
macién, las pantallas que van apareciendo a lo
largo del desarrollo del temario, se pueden
dividir en tres grandes zonas: la zona de nave-
gacion en la zona superior de la pantalla, la
zona de iconos en la parte inferior y en el cen-
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tro, la zona de informacién.

De forma complementaria a la informacién de
los contenidos diddcticos, existe un glosario de
conceptos, a los que se puede acudir siempre
que se desee aclarar algin vocablo determina-
do. Del mismo modo, se estan llevando a cabo
unos médulos auxiliares: el médulo de segui-
miento del alumno y el médulo de construc-
cién de ejercicios.

5. 2. Dirigido hacia los alumnos de
nivel superior se ha realizado, a través del
documento integrado multimedia, un proyecto
que presenta aspectos de la Geografia fisica de
La Peninsula Ibérica. El niicleo central lo
constituye un texto cuyo aprendizaje se ve
reforzado por un banco de imdgenes y mapas
y por un glosario de términos, ficilmente acce-
sibles a través de texto activo. Con la misma
facilidad se puede navegar a través de todo el
documento eligiendo rutas, a la vez que se
constata el grado de aprendizaje con ejercicios
de auto comprobacién al final de cada capitu-
lo.

5. 3. En colaboracién con el
Laboratorio Multimedia del Instituto
Universitario de  Educacién a Distancia
(IUED), se estdn llevando a cabo una serie de
proyectos multiplataforma, donde se han apli-
cado técnicas de comunicacién multimedia
compatibles con Internet y basados en estruc-
turas de tipo hipertextual®. Estdn dirigidos a
alumnos de la UNED, pero pueden ser muy
utiles para otros niveles de ensefianza e inclu-
so para el gran publico, como medio de apren-
dizaje y ficil consulta.

- Clasificacién climatica

Su contenido se divide en dos partes, la prime-
ra, introductoria, expone las bases de la clasi-
ficacién climdtica de Kiippen y la segunda
desarrolla la clasificacién de los climas en el
mundo, centrandose en las caracteristicas, cau-
sas y rasgos biogeograficos de los distintos cli-
mas, siguiendo la nomenclatura y bases de este
autor.
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Los objetivos fundamentales se basaron en
conseguir que el alumno pudiese comprender
cémo y porqué se realiza esta clasificacién a
distintas escalas y conocer los distintos chi-
mas. Para ello, se organizé su estructura en
tres niveles de conocimiento: con el primer
. nivel se obtiene una informacién general y a
escala global, pero, si el alumno desea profun-
dizar en algin aspecto, tiene la opcion de
ampliar la informacién pasando, en unos
casos, a un mayor detalle en conceptos o en
escala de clasificacidn, y, en otros, mas repre-
sentativa, a través de imdgenes.

Igualmente, si no ha comprendido bien alguna
fase o quiere recordarla, tiene la opcién de
volver atrds en dos niveles diferentes.

La informaci6n gréfica era sumamente impor-
tante, por lo que se elaboraron climodiagramas
de todos los tipos climaticos, se realizaron
mapas de dindmica atmosférica y se seleccio-
naron imdgenes de paisajes y vegetacién
correpondientes a cada uno de ellos.
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- Desigualdades ante el desarrollo:
Norte-Sur

El objetivo fundamental del proyecto es pre-
sentar una panoramica del mundo haciendo
hincapi€ en el contraste Norte-Sur. Para ello
se analizan diversos indicadores socioecong-
micos que van a permitir mostrar las grandes
diferencias en el nivel de bienestar entre las
sociedades del mundo desarrollado y las del
mundo subdesarrollado, tales como la renta
per cdpita, el consumo de calorfas por habitan-
te, el nimero de médicos por habitante, el indi-
ce de analfabetismo o el indice de desarrollo
humano. Del mismo modo, se presentan los
principales contrastes tanto sociodemogrificas
como de estructura econémica y organizacién
del territorio.

Todos los pardmetros analizados se acompa-
fian de informacién grafica (mapas, gréficos,
fotos ... ), que facilitan la comprensién de la
desigual organizacién del territorio y la conso-
lidacitn inevitable de una relacién de dominio




piramides de tipo intermedio. 5

Por el contrario, alta natalidad y mortalidad media o baja,. pero con una menor esperanzade,
vida media, propias de los paises del Tercer Mundo, dan unas piramides anchas en subase ¢

altos parcentajes de poblacién infantily juvenil, que se estrechan regularmente hacia la cima,
Naturalments; existen situaciones muy diferentes en el procesa de transiclén que proporcionan.

al patrimonio urbano heredado
por sus valores educativos y
convivenciales y propiciar com-
portamientos capaces de hacer
mads habitables nuestras ciuda-
des.

5. 4. En diciembre de 1995
se defendio, en el Departamento
de Geografia de la UNED, una

1 Frentoal prglgléxﬁ ‘ ; \
el problema se genera en torng a la escolar
Ipuestos de trabajo, 10 .

b

tesis doctoral sobre la
“Presentacion de los fendmenos
geograficos en entornos multi-
media: elementos del disefio

cartografico™ . En ella se pre-
senta una aplicacién multime-
dia prototipo, concretada sobre
el tema de las proyecciones car-
togréficas, concebida en una
plataforma Apple Macintosh
dentro del entorno de programa-
cién Director de Macro Mind,
que es exportable a ordenadores
compatibles. De sus caracterfs-
ticas de disefio, resumimos las
relacionadas con:

a) Sistema de ayuda, infor-
macién y advertencias: con un
moddulo independiente para
noveles y un sistema adicional

y dependencia entre un norte desarrollado y un
sur subdesarrollado.

- Comprender la ciudad

Con la integracion de forma interactiva de
texto, imagen fija e imagen secuenciada en
movimiento, en este proyecto se realiza un
andlisis de la transformacion de las ciudades
de simples asentamientos a grandes megal6po-
lis en un planeta cada vez mds urbanizado, la
formacién de redes urbanas y su conexién
mediante relaciones de dominio-dependencia,
y se explica cémo el interior de las ciudades
constituye un mosaico formado por areas de
usos del suelo diferenciados, con el fin de esti-
mular sentimientos de respeto y comprensién
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Fig. 11

sensible a las dudas del usuario.

b) Interfaz: emplea diversas metifo-
ras, incorpora principios de integridad estética,
y el control y manipulacién se inspiran en
paradigmas y recomendaciones de Apple.

¢) Navegacién: superpone estructuras
lineales (2 velocidades) de avance retroceso,
en arbol, en red (hipermedia), y la posibilidad
de navegacion inversa; emplea botones como
elementos de interaccion y dispone de un indi-
cador de situacién.

En el planteamiento pedagdgico de la produc-
cion se plantearon como objetivos especificos
el contenido en distintos niveles, dirigido a
varios momentos de la trayectoria (alumnos,
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Hemos visto que los sistemas
multimedia son aquellos que
permiten el uso interactivo de
datos, voz, textos, imdgenes
fijas e imagenes moéviles. Pero
cuando la tecnologia multime-
dia se utiliza no sélo a nivel
local, y se realiza un intercam-
bio de informacidn a través de
_ las redes de telecomunicacion
e — -1l se forman los servicios multi-
media propiamente  dichos
(ARRIOLA MONTERO, 1995).
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Asi, las aplicaciones del multi-
media a través de redes de tele-
comunicacién (networked mul-
timedia) podréan ser volcadas en
servidores de CD-ROM conec-
tados a redes de 4rea local. Al
mismo tiempo, con la incorpo-
racidn de sistemas expertos se
podran personalizar las leccio-
nes para adecuar los recorridos
al nivel y progreso que requiera

cada usuario, al tiempo que se
’ podrdn comunicar a un tutor
remoto a través de una red de
drea extensa (ARRIOLA MON
TERO, 1995).
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incluso profesionales), con distinta modalidad
de empleo (segin asignatura) y para diferentes
tipos de usuarios; también se analizaron los
distintos estilos de aprendizaje y
se observé como las grandes
disparidades de comportamien-
to de los alumnos en las aulas
podian, ante productos multi-
media, encontrar un grado de
personalizacién mdis adecuado
y, finalmente, se estudi6 la ade-
cuacién de los multimedia a los
principios del aprendizaje que
satisfacen en gran parte (leyes
de la intensidad, novedad, plu-
ralidad, ejercicio, motivacién y
participacién).
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Surge, asi, la idea de “Servicio de aprendizaje
en comin” (Community Learning Utility-
CLU). La accesibilidad a la infraestructura
electronica a los estudiantes y centros de for-
macién y la disponibilidad a nivel local. Este
servicio funcionaria como el de una biblioteca,
suministrando y gestionando electrénicamente
las dltimas versiones de los programas de for-
macién multimedia" (PAPROTTE, 1995).

La ensefianza abierta a distancia se estd con-
virtiendo, pues, en una de las aplicaciones
muitimedia mds relevantes, al permitir una
tipo de ensefianza individualizada y auténoma.
Asf como por su capacidad de proporcionar en
el dmbito geografico una fuente inagotable de
informacidn, incluso aunque esta informacién
sélo se limitase a la ingente cantidad de datos
a los que se tiene acceso en Internet"
(PAPROTTE, 1995).

Esta red informdtica, aunque de dmbito pre-
ferentemente cientifico, estd abierta al gran
publico, y estd experimentando un gran creci-
micnto a nivel mundial. De hecho la mayor
parte de las Universidades, asi como las
Instituciones y empresas importantes de los
paises ocidentales estdn ya conectadas a
Internet'.

En esta nueva linea de comunicacién el capi-
tulo de la formacién a distancia adquiere un
papel cada vez mis relevante en nuestra socie-

dad, convirtiéndose en uno de
los principales grupos de activi-
dad en los que se puede aplicar
la tecnologfa multimedia inte-
ractiva. Por ello, la difusion del
conocimiento a través de las
nuevas redes de telecomunica-
ciones puede facilitar el reequi-
librio territorial, y un mejor
acceso al desarrollo en el 4mbi-
to profesional.
Las nuevas tecnologias nos
ofrecen, pues, una nueva forma
de comunicacién. Su eficiencia
Fig.15 dependerd, no de la tecnologfa
en si misma, sino del modo que
se establezca esta comunicacién
entre las personas y del disefio del mensaje que
se realice en los programas®.
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Notas.

1. “Se estima que ¢l sector de la informacién y
de las comunicaciones ofrecerd 60 millones de
puestos de trabajo a finales de siglo, frente a
los 13 millones de nuestros dias” (Paprotté,

W., 1995, p. 11)

2. Lynch (1991) define el término Multimedia
interactivo, como la mezcla de la interactivi-
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dad propia del ordenador con la capacidad
autoexplicativa que aportan los medios audio-
visuales.

3. Para Delicado (1993) el multimedia “con-
siste en la aglutinacién en un solo medio, la
computadora digital, de todos los diferentes
soportes y vias posibles para la comunicacion
y la considera una actividad multidisciplinar,
centrada en el concepto bésico infogrifico”

4. Looms (1992), basa los multimedia en “la
presentacién de informacién de cualquier tipo
en

una pantalla: terminal de video o monitor de
A%

5. Ver El Pais 27 de mayo de 1996. El caso de
USA, segtn Bill Gates.

6. El Hipermedia es una generalizacién del
concepto de hipertexto, en el que los nodos de
la red pueden contener textos, graficos, soni-

do, video, dnimécién o cudlquier otro tipo de

informacién. Asi, el producto multimedia,
basandose en estructuras de tipo hipertextual
que hacen que la navegacion dentro del uni-
verso de la informacién se desvincule de un
rigido recorrido predeterminado y esté dirigida
s6lo por las necesidades del usuario, se con-
vierte en hipermedia.

7. El hipertexto esconde informacién que
puede ser importante para algunos alumnos
oinnecesaria para otros. En cada texto, el
alumno tiene la posibilidad de seleccionar
determinadas palabras o frases marcadas como
hipertexto para conocer su significado con
mayor profundidad, o bien continuar si no
desea acceder a esa informacion.

8. Hipertexto es un método para la represen-
tacién y manejo de informacién de tipo tex-
tual, en el que la informacién es almacenada
mediante una red de nodos conectados entre
sI. Cada nodo guarda o almacena una parte de
la informacion. A

9. Llanos Viiia, A.: Presentacion de los fend-
menos geogrificos en entornos multimedia:
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elementos del disefio cartografico. Tesis leida
en el Departamento de Geografia de la UNED
en Diciembre de 1995, bajo la direccién de
Blanca Azcérate.

10. “Europa puede jugar un papel pionéro en
esta transformacién. El informe Bangemann
propone el establecimiento de una red avanza-
da transeuropea de banda ancha y alta defini-
cién que una las universidades y centros de
investigacion de la Unién Europea, que dé
soporte a servicios interactivos multimedia y
que conecte, sin restricciones, todas sus biblio-
tecas y centros de documentacién.”

11. La red Internet surgid en un principio como
red americana para fines militares y posterior-
mente se realizé un uso cientIfico de ella. Su
expansién se remonta a principios de los 90,
aunque su origen es bastante anterior.
Actualmente se la considera la “red de redes”
y es ejemplo de los variados y amplios servi-
cios que puede ofrecer la “superautopista de la
informacion”. Ademads Internet puede facilitar
la creacién de una “aldea global” donde desa-
parezcan todas las barreras geogrificas en el
intercambio de cualquier tipo de informacién,
especialmente cientlfica.

12. La “telarafia mundial” (World Wide Web)
permite, mediante un sistema hipertexto, el
acceso a todos los servicios de Internet, tales
como:

- el correo electrénico (E-mail),

- el acceso remoto a otros ordenadores como
terminal (Telnet),

- la recepcién de ficheros almacenados en

otros ordenadores (FIP),

- telebanca y telecompra,

- teledebates textuales electrénicos asincré-
nicos,

- teléfono y fax remotos,

- teledebate textual electrénico sincréno,

- la Videoconferencia,

- etc.

13. Ferndndez Acebes, L./ Ferndndez Rasines,
J.: Informe anual del Laboratorio Multimedia
del TUED de la UNED (sin publicar).



